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QUOI DE NEUF DANS VOS REGIONS 

 
ESS – Jean STAGNARA 
 

 
 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
NB : Des ESS se montent également en Alsace, Nouvelle Aquitaine, la région Centre et la lettre 
d’intention d’Ile de France vient d’être acceptée par l’ARS. 
 
Question : si les objectifs ne sont pas atteints doit on rendre le budget alloué ?  
Réponse : En théorie, oui mais rarement appliqué. 
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FICHE PEDIASANTE – Jean STAGNARA 
 
 

 
 
Des fiches pédagogiques créées par les professionnels de santé libéraux  

• Les représentants des URPS de professions de santé libérales (médecins, sage-femmes, kinés, 
podologues, pharmaciens, orthophonistes, etc.) s’associent autour de l’URPS Médecins 
Libéraux pour la création de « messages de santé pédiatriques », qui prennent la forme de 
fiches-conseils. 

• Ces fiches sont destinées aux parents et familles d’enfants, par l’intermédiaire des 
professionnels de santé. 

• Le modèle utilisé est celui développé par l’association PédiaSanté :  
   > Observez > Agissez > Surveillez 

• A ce jour, une vingtaine de fiches sont accessibles sur le site https://pediasante.net/, diffusées 
par les URPS à leurs professionnels et accessibles sur le site https://www.mpedia.fr/  
 
Les thématiques sont variées :  

 
ü Fièvre 
ü Exposition aux écrans 
ü Apnée du sommeil 
ü Eczéma 
ü Ongle incarné 
ü Troubles du langage 
ü Obésité 
ü Etc.  

 

 
 

 
Des fiches sont à venir également sur le TSA et les TND. 
 
Organisation d’un Colloque pluriprofessionnel le 24 avril 2026 sur le thème : « Regards croisés sur les 
écrans chez l’enfant » 

https://pediasante.net/
https://www.mpedia.fr/
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+ 450 professionnels de santé inscrits et près de 300 participants présents : 40% orthophonistes, 33% 
médecins, 8% orthoptistes, autres : infirmiers, sage-femmes, kinés, psychologues, pédicures-
podologues, etc. 
Des interventions mettant en lumière l’expertise croisée des professionnels de santé libéraux : 
pédopsychiatres, médecins généralistes, orthoptistes, orthophonistes, sage-femmes, etc. 
 
A voir en replay : Déjà plus de 550 vues en un mois 
 

 
 

 
Pour les protocoles de soin des ESS, le canevas des fiches pédiasanté sera utilisé avec > Observez > 
Agissez > Surveillez 
 
FK : Il faudrait réfléchir sur la modification éventuelle du format de ces fiches afin de s’adapter aux 
générations actuelles avec une adaptation de leur lecture sur un écran digital voir sous un format vidéo. 
La diffusion sera plus facile sur les réseaux sociaux et sur mpédia. 
 
 
L’AFPA/SNPF et la vision de l’enfant - Christophe BATARD 
 
Christophe a été sollicité pour participer à l’élaboration d’une campagne de santé publique pour 2027 
« ensemble pour la vision, la prise en soin du handicap » avec Optikid. 
 
Explication de l’histoire : 

´ Groupe SCHERTZ depuis 50 ans engagé dans l’optique et l’audio en France 
´ LUZ : Centrale d’achat pour opticiens indépendants (2 200 magasins d’optiques) 

´ DG Luz optique Jérôme Schertz et développe des partenariats (Benocle …) ou création 
de sous entités  

´ Création en 2010 Optikids (150 opticiens dédiés à l’enfant en corner au sein des 
enseignes Luz) 

´ ENVIS : Ensemble pour la Vision (anciennement TEVA)  
´ Association interprofessionnelle crée par  

´ Chantal Milleret (chercheur en neuroscience de la vision au Collège de France) 
´ Jérome Schertz (Directeur Général de LUZ optique) 

´ Séminaires Optikids en janvier depuis 15 ans 
´ Conférences médicales et scientifiques  
´ Mise en relation des 3 « O » et « P »   Ophtalmo – Orthoptique- Opticiens   et Pédiatre  

´ IEMP L’institut d’Éducation Médicale et de Prévention (création dr Bruno Assouly) et met en 
œuvre campagnes de sensibilisation sur les grands enjeux de santé publique (CV, nutrition, 
addiction, stress …vision)  

´ Journée nationale de la macula 
´ Campagne d’information sur le bon usage des écrans 
´ Campagne « ensemble contre la Myopie »  

 
Préparation de la JOURNEE OPTIKID 2027 : 
L’idée est de créer des parcours de soins en fonction des symptômes 
Développer les interactions de spécialités et de connaissances/ liens les uns avec les autres à travers 
des Conférences scientifiques et médicales et en agitant les red flag ! 
Bref du pratico-pratique pour les acteurs de soins des enfants porteurs de handicap  
En y associant les O – O – O –P  
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´ 1. Qu'est-ce que porter un handicap ? 

´ Handicap ≠ Trouble fonctionnel 
´ 2. Handicaps multisensoriels (incluant la vision) 

´ Tr ORL – Ophtalmo associés, Tr Vestibulaires, TSA  
´ 3. Ressentis et prises en soin des handicaps  

´ L’accueil de l’enfant porteur de handicap 
´ L’approche par exemple des TSA, pluridisciplinaire impact et ressenti … 

 
Question : CB souhaite savoir s’il participe à cette préparation au nom de l’AFPA ou de façon 
individuelle ? 
 
SB met en garde afin que notre notoriété ne soit pas utilisée à des fins commerciales pour eux sans 
avantage pour l’AFPA. 
Si on travaille avec eux il faudra passer par AFPA R&D comme tout ce qui concerne l’industrie. 
 
 
 
Projet AFPA - Echopen - Christophe BATARD 
 
Avril 2026 : Ouverture des discussions avec Echopen (Échographe portable) et l’AFPA (Dr Nadège 
DELAVIE / Dr Christophe BATARD)  
  ßà  
Echopen (Guillaume LAGUETTE) 

• Objectifs avec Echopen : l’idée est de remplacer la RT par l’écho ? 
• Description besoin équipement : Echo pulmonaire au cabinet par le pédiatre / MG 
• Équipement (achat) aux prix préférentiels AFPA d’un échographe portable Echopen + 

Abonnement (obligatoire, SAV, Formation, MAJ logiciel …)  
• Réalisation en collaboration d’une étude clinique Sensibilité / Spécificité : Echo 

versus RT 
 
Formation ECHOPEN Proposée : 

• ECHOPEN à acheter 
• 40-50 Médecins  
• 1er Webinar de prise en main de l’outil Echopen  
• 2ème Webinar sur base écho pulmonaire (Physique des ultrasons, artefacts, coupes de référence, 

premiers repères d’interprétation) 
• 1er Présentiel À l’hôtel-Dieu, en petits groupes de 3 médecins, avec alternance entre 

échographes sur chariot (gold standard) et echopen, pour travailler le geste, valider les coupes 
de référence et consolider les bases 

• Puis une phase de consolidation sur 2 mois, avec au moins 1 webinar / mois pour revoir les 
cas cliniques remontés par le groupe et traiter les difficultés d’usage 

• En parallèle, création d’un groupe privé AFPA dans l’interface echopen pour permettre le 
partage d’images, les retours entre pairs et l’installation de boucles d’apprentissage régulières 

• Enfin, au 3ème mois, un 2ème Présentiel pour valider les acquis et les coupes 
• Formation asynchrone : mise à disposition des contenus de formation asynchrone 

(article / vidéos) normalement réservés à la communauté echopen 
 

Et / ou FORMATION ACTIV 
• ACTIV 
• 20 - 40 Pédiatres ACTIV / PARI / AFPA  
•  1 Formation à l’écho pulmonaire autour des JPIPA (physique des ultrasons, artefacts, coupes 

de référence, premiers repères d’interprétation, Quadran x8, lignes) et surtout l’expérience de 
la normalité (auto-entrainement quotidien. Habitude…)  
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• Quand demandons-nous une RT ?  
 

ETUDE CLINIQUE ACTIV 
• Groupe témoins : Toux > 1 mois :  

• RT (qui revient dans 99% des cas normale)   
• ECHOPEN  

• Groupe contrôle : suspicion PNP :  
• RT  
• ECHOPEN 

• Étude sensibilité / spécificité 
• e CRF   
• Résultats  
• Publication  

 
 
PRIX : 

 
 
 
FACTURATION : 
Utilisation lettre clef CCAM sans pouvoir le rajouter en sus de la consultation réponse (en attente de 
confirmation du SNPF) GFQM001  Échographie trans-thoracique du médiastin, du poumon et/ou de la 
cavité pleurale 6.1.2 : 37,05 € 
 
RECRUTEMENT INVESTIGATEURS 

• Via réseau ACTIV - PARI  
• Via réseau AFPA  
• Via réseau MG  

 
 
PARTENARIAT AFPA - ECHOPEN  

• Vente avec tarif préférentiel sur site AFPA d’un nouvel outil Dc 
• Formation des investigateurs PARI - AFPA  
• Étude Clinique Pédiatrique écho pulmonaire en ambulatoire 
• Participation Echopen d’un stand sur congres AFPA / JPIPA  

 
 

CONCLUSION : 
Projet en cours d’élaboration. Il reste encore beaucoup de choses à faire et ce sujet reviendra dans les 
mois qui viennent au bureau et au CA. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.aideaucodage.fr/ccam-gfqm001
https://www.aideaucodage.fr/ccam-6.1.2
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AFPA VIE ASSOCIATIVE 
 
 
 
Point trésorerie AFPA -Sylvain DUCHENNE 
  
 

RAPPORT AFPA 
 
   

} Rapport exercice 2025 : L’état financier fait apparaître un résultat excédentaire  
 121 518 euros 
 

 
 
 

}    PRODUITS D’EXPLOITATION 2025 (recettes) : 532 874 € Variation de + 3,67% 
 

 
 
Évolution des recettes au 31/12/2025 : Légère baisse du montant des adhésions de 5320 euros 
Importance des reversements de AFPA DPC et AFPA R&D 
Importance des produits financiers pour l’équilibre du budget  
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}    CHARGES D’EXPLOITATION 2025 (total des dépenses) : 439 335 € variation de - 
17,56 % 

 

 
 
Diminution des dépenses de 112 489 €  
 
 
Évolution des recettes :  
 

 
 
Les recettes de l’AFPA FMC ont diminué car il y a moins de formations en présentielle qui sont plus 
rémunératrices. 
Les placements financiers jouent un rôle majeur pour l’équilibre du budget. 
Nouvelle recette grâce au partenariat avec Doctolib pour l’utilisation du logo AFPA et l’utilisation du 
contenu médical de mpedia d’un côté et de l’autre pour l’utilisation de 600 articles de mpédia pour 
entraîner leur IA.  
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CHARGES diverses : AFPA générale au 31/12/2025 
 

 
 
Baisse notable des dépenses informatiques secondaire à l’arrêt du Live chat pour sa plus grande part. 
 
M PEDIA AFPA générale : Principaux poste HT - au 31/12/2025  
 
Diminution des dépenses de 55 067 € 
 

 
 

  
 
 
 
Valé Tudo s’est arrêté fin avril et ce travail sera fait par La Jungle. 
Budget déficitaire pour 2025 mais diminution de 71% du déficit 
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Recettes mpédia : 
 

 
 
La subvention SPF est reconduite pour 3 ans. 
Doctolib 54 000 euros = 24 000 € pour les 600 articles et 30 000 euros pour l’utilisation du logo 
reconduit pour les 2 années à venir. 
 
AFPA Communication : 2025 : 32 222€ 

 
2024 : 29 720 € 
2023 : 26 940 € 
2022 : 24 598 € 
2021 : 23 000 € 
2020 : 18 798 € 
2019 : 26 823 € 
2018 : 23 758 € 
2017 : 27 800 € 
2016 : 30 070 € 

 
 

RAPPORT FMC 
 
Séminaires FAF 2025 : 
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AFPA FMC 2025 : 

Quelques chiffres 
◦ 19 séminaires  
◦ 247 participants  
◦ 778 heures de formation 
◦ Importance de ces formations pour AFPA qui génèrent un excédent financier de 54 

891€ 
 
 
 

CONCLUSION 
 

Le bilan 2025 montre un excédent budgétaire de 121 518 euros   
� Diminution des dépenses informatiques 
� Reversement de AFPA DPC, d’AFPA R&D et AFPA FMC 
� Contrats avec Doctolib (pour encore 2 ans) 
� Placements financiers (importants pour l’équilibre budgétaire de l’AFPA) 

  
Validation des comptes pour l’exercice 2025 par le commissaire au compte. 
 
 
NB : Jean-Michel MULLER nous informe que son association s’arrête et cette dernière a décidé de 
transférer les fonds restants à l’AFPA. 
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Point adhésion - Anne CHEVÉ 
 
 
 
 

 
 

Baisse l’année dernière mais il y a une certaine stabilité depuis les dernières années quand même. 
 

 
 

 
 

Beaucoup de régions ont baissé. 
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CONCLUSION :  
´ 2025 a été une année avec baisse du nombre d’adhérents 
´ 2026 pourrait être une meilleure année. 

 
Les délégués ont peut-être un rôle à jouer en essayant de joindre les anciens adhérents car ils 
ont peut-être simplement oublié de reprendre leur adhésion. Il y a un travail en région à faire. 
Un listing par région va être envoyé à chaque délégué (SB s’en occupe). 
 
 
 

FORMATIONS DPC-FAF-PM-CERTIF PERIODIQUE QUALIOPI 
 
Certification – Fabienne KOCHERT 

 
La certification concerne toutes les professions avec un ordre. Cela remplace l’obligation de DPC qui a 
disparu. Les choses avancent très lentement.  
 
Un travail sur le référentiel a été mené par le CNP, puis transmis à la FSM puis transmis à la DGES et 
pas de retour pour le moment. Par ailleurs, en février les référentiels de chaque spécialité ont été publiés 
par arrêté. 
 
La commission professionnelle (dont la commission médicale fait partie) a été mises en place mais ne 
s’est réunie qu’une fois. 
On est également en attente de la plateforme numérique qui permettra aux médecins d’inscrire ses 
actions. 
 
Le CNP de Pédiatrie a un site et on peut y trouver beaucoup d’information sur la certification. 
 
Un prochain point sera fait en octobre 2025 lors du prochain CA pour connaître les avancées. 
 
 
Qualiopi – Liliane CRET 

 
Certification des 2 organismes – AFPA et AFPADPC depuis 2021 
 

 
Rappel : 
Le Référentiel Qualiopi est le support de la certification à laquelle doivent se conformer les organismes 
s’ils veulent recevoir des financements publics dans le cadre de la formation - pour nous le FAF et le 
DPC des salariés. 
Pour obtenir cette certification la procédure est exigeante, continue et couteuse (2000 €/an) avec un 
organisme certificateur habilité : le Bureau Veritas. 
Par cycles de 3 ans. 
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Certification actuelle jusqu’en 2028 avec 1 audit intermédiaire, de suivi, mai 2026 pour AFPA à venir 
pour AFPA DPC 
 
Ce Référentiel national qualité est organisé autour de 7 critères qualité déclinés en 32 indicateurs 
: 

1. Conditions d’information du public. 
2. Identification précise des objectifs. 
3. Adaptation aux publics bénéficiaires. 
4. Adéquation des moyens pédagogiques, techniques et d’encadrement. 
5. Qualification et développement des connaissances et compétences des personnels chargés de 

mettre en œuvre. 
6. Inscription et investissement du prestataire dans son environnement professionnel. 
7. Recueil des appréciations et des réclamations. 

 
LES PLUS (pour AFPA) :  

- Annonces et présentation sur le site 
Amélioration de « l’information du public » – présentation sur le site des procédures d’inscription, des 
objectifs et des déroulés des programmes 
QR Code :  

 
 
Informatisation des appréciations et des évaluations (quiz) : Survey Monkey avec résultats présentés sur 
le site. 
Suivi systématique et prise en compte de toutes les appréciations. 
 

- Communication avec les parties prenantes  
Mailings structurés et informatifs – 5 par session - confirmation, convocation, rappel du lien -1 ou 2 
fois- pour CV, post session : attestation et documents remis. 
Prise en compte individualisée des attentes des apprenants. 
Implication des intervenants – avis et commentaires 
Supports systématiquement mis à disposition (site DPC ou compte personnel AFPA) 
 

- Suivi rigoureux 
Place et statut des secrétaires Référent handicap 
Recueil et archivage continu des évaluations et appréciations des sessions avec prise en compte 
constante des résultats et des avis. 
Tableaux de suivi interactifs sur Google Drive :  
Les programmes. 
Les réclamations. 
Les améliorations. 
Les veilles réglementaires, pédagogique et technique 
Points réguliers en réunion avec le secrétariat via Zoom 
 
MAIS  
C’est un processus continu : qui a un coût et demande toujours plus de rigueur et de « preuves » au fil 
des versions successives du référentiel. 
« The devil is in the details ». 
Question : cela ne mobilise-t-il pas un peu trop les secrétaires et le (la) responsable au sein du bureau 
AFPA et la Présidente pour AFPA DPC ? 
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SB : il serait souhaitable qu’un autre membre du bureau s’implique également dans qualiopi. Côté 
DPC NH va travailler avec SH et côté AFPA il faut aussi trouver quelqu’un octobre (SB en octobre 
2027 et y sera également). 
 
 
 
AFPA DPC – Sylvie HUBINOIS et Nellie HOUETO 
 
Beaucoup moins d’impressions pour les séminaires présentiels. 
Appel à Wassel graphique pour les impressions, CGID pour la logistique informatique et le site DPC et 
Dominique ROLLAND pour la logistique administrative et la comptabilité et il y a un cabinet comptable 
et un commissaire au compte. 
 
Les séminaires en 2025 : 

• Les séminaires présentiels : 36 (13 annulations) - 587 participants-5290 heures (660 p-7420h en 
2024) 

• Les CV : 15 (4 thèmes) 1 annulation - 324 participants-777 h 
• E-learning : 6 thèmes- 15 sessions - 260 participants-1231 h  

 
Le point sur les séminaires les années précédentes : 
 

 
 
 

 
 
Les partenariats : 

• ACTIV : tous les ans, un séminaire d’infectiologie 
• Occitadys : un séminaire déposé séparément par les 2 organismes : BMT-a en groupe 
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• CREALYS Media : séminaire allaitement en classe virtuelle  
• URPS : pour les programmes de formation PAMSU en multi-spécialités  
• AFPEL: pour tous les séminaires d’endocrino 

 
 
Les FINANCES en 2025: 

• Chiffre d’affaire total: 783 578 € 
• Charges: 731 615 € 
• Résultat : 51 963 € 

 
 
En 2027 : 

• Le DPC persiste, c’est juste un changement de gouvernance (plus obligatoire pour les 
professions à ordre) mais on garde l’indemnisation 

• Jusqu’à fin 2026 l’ANDPC sera gérée par un administrateur provisoire puis passera à un ou 
deux organismes (gestion financière et administrative) mais c’est encore très flou. On sait que 
l’HAS gérera la partie scientifique, l’administratif est en suspend (probablement la caisse des 
dépôts). 

• Les orientations restent sensiblement les mêmes, hormis quelques ajustements (publiés pendant 
l’été) 

 
 
Prochaines réunions concepteurs : 

• Le 16 juin visio « déjeuner » pour les nouveaux concepteurs ? : mailing envoyé aux adhérents 
(beaucoup de réponses positives). 

• Le 26 septembre FAF une journée présentielle à Paris  
• Conception  
• Et notions d’animation  

• But : publier les formations 2027 avant la fin d’année (soit avant la fin de l’ANDPC) 
 
Il faut continuer à adapter les programmes : 

• Formations plus courtes 
• Plus de non présentiel : e-learning et visio  
• Adapter la communication 

Problème des mailings (mails pas toujours ouverts) 
Travailler la communication locale : publicité dans les réunions régionales 
 
 
En conclusion : 

• Les changements sont arrivés 
• Disparition de l’ANDPC, changement de gouvernance du DPC (forfaits vont rester les 

même) 
• Démarrage de la certification 
• Le DPC n’est plus obligatoire 
• A nous de continuer à le rendre attractif ! 
• Bien s’inscrire tôt car parfois les inscriptions ferment avant la fin de l’année  

 
 
 
Formation FAF - PM – Liliane CRET 
 
2ème volet de notre formation : 

• AFPA dans le cadre de l’AFPA-FM, sous la responsabilité de Michel Navel 
• Financée (frais d’inscription) mais non indemnisée pour le participant. 
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• Pas de limite pour les inscriptions. 
• Enveloppe fermée pour l’AFPA qui reçoit de la part du FAF une somme annuelle qui va 

financer tous ses programmes (115 000 euros). 
• Accords de collaboration avec AFORSPE pour compléter si besoin ; ce sera sans doute utile 

cette année (même condition que l’année dernière). 
 
 
Le FAF ? Petit rappel : 
 

 
 
 
 

• Fond d’Assurance Formation de la Profession Médicale 
• Habilité par Arrêté Ministériel depuis le 17 mars 1993 pour la gestion des contributions à la 

formation professionnelle (CFP) destinées à la formation des médecins exerçant à titre libéral 
et à leurs conjoints collaborateurs. 

• C’est l’AFPA qui est habilitée par le FAF-PM (depuis 1991). 
• Financé par les médecins libéraux eux-mêmes, par une cotisation spécifique à l’URSSAF. 

(L’hypothèse que les fonds DPC pourraient passer par le FAF pour être répartis n’a pas du tout été 
validée, et celle de la validation des dossiers DPC par leur commission scientifique non plus. Le DPC 
est maintenu mais il va perdre son caractère obligatoire) 

• Médecins installés et remplaçants et les collaborateurs sont admissibles 
• Prise en charge  

• A titre collectif 
• À titre individuel (indemnisation pour inscription à un congrès par exemple) 

Rapport FAF – PM / ANDPC = AUCUN 
• Les dossiers de programme de formation doivent être déposés et ont des difficultés pour leur 

validation dans les deux cas : particulièrement vrai pour trois programmes présentiels 
validés « à l’usure » : Rédaction, Organisation/animation, Anglais médical. 

• La réalisation des programmes utilise les mêmes méthodes pédagogiques ; importance de 
définir des objectifs et de les évaluer. 

• Le FAF – PM est géré par la profession ou plutôt les syndicats, mais il distribue des fonds 
publics et la certification QUALIOPI est donc exigée. 

• Sujets scientifiques et aussi techniques : ex-Anglais médical, informatique, utilisation de l’IA 
etc. 

 
2025 : Cinq programmes seulement - Résultats financiers présentés par le Trésorier AFPA 

• CV 
      - Certificat MDPH          8 sessions                

            - Prescription MPH        6 sessions 
            - Écrans                            3 sessions 
     Total participants CV 227 
 

• Présentiel  
             - Organisation – animation                    2 sessions 
             - Rédaction d’un projet de formation    1 session 
      Total participants séminaire     35  
 
  Total année 2025 : 262 
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2026 : Neuf programmes au lieu de 5 

• Année plutôt active :  
• Quatre nouveaux programmes validés plus rapidement. 
• Enveloppe totale attribuée, plus généreuse. 
• Rallonge possible, en attente à ce jour ? (A la réunion d’octobre ?) 

 

 
 
 
Y aura-t-il de nouveau projets ? à priori 10 nouveaux concepteurs pour 2027 
Les « concepteurs » ont deux rendez-vous : 

• Le mardi 16 juin 12h45 – 14h classe virtuelle : 
1. Nouveaux concepteurs  
2. « Anciens » qui souhaitent rédiger un nouveau projet 
3. Rappel des besoins exprimés par les apprenants de nos programmes 
4. Suggestions proposées par AFPA et/ou AFPA DPC 

• Le samedi 26 septembre journée entière : 
1.  FAF « Apprendre à rédiger un projet de séminaire de formation médicale » 
2.  Ouvert aux nouveau et anciens concepteurs pour rédiger un dossier : rappels de la 

méthode, des règles et du contenu.  Inscrivez-vous ! 
3.  Réunion des Commissions formation AFPA et AFPA DPC 

 
 
 
 

REVUE PÉDIATRIE AMBULATOIRE 
 
La revue – Véronique DESVIGNES 
 
 

• Bon référencement sur Google : N°1 si recherche Revue Française Pédiatrie Ambulatoire et 
N°2 si revue Française de Pédiatrie 

• 4 numéros par an 
• Un nouveau nom depuis 2025 
• Tous les adhérents AFPA et des non AFPA (une quarantaine) 
• Version numérique pour tous 
• Version papier à la demande (garde une place probablement) 
• Rémunération des auteurs (depuis fin 2025) 
• Mailing intermédiaire (faut-il le garder ?) 
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Qui fait quoi ? 
 
Éditrice : Clémentine Langue (Lyon). Éditions Dubourdon, Imprimerie Vassel (Lyon) 
Site : Georges Thiebault 
Journaliste médicale : Sylvie Sargueil 
Directrice de rédaction : Véronique Desvignes 
Comité de rédaction : Liliane Cret, Fabienne Kochert, Sylvie Hubinois, Roxane Desandes, Nellie 
Houeto, Anne Auvrignon, Jean-Michel Müller, Jacques Guidicelli, Christiane Weisbecker 
Gérant : Jean-François Delobbe 
 
LE CONTENU SE PEAUFINE AU FIL DU TEMPS 
Des dossiers (1 et souvent 2) 
Des cas cliniques simples et progressifs 
Des MAJ 
Des interviews 
Des rubriques de plus en plus variées  

• Travaux des groupes 
• Comité d’éthique 
• Côté psy 
• Palo Alto 
• Doc Lili 
• Mpedia (bon partenariat) 
• Ma vie de pédiatre 
• Pédiatres du Monde, etc 

 
 
C’EST PASSIONNANT MAIS… 

• Très peu de rédacteurs « spontanés » 
• Les intervenants (congrès, webinaires...) sollicités veulent bien relire, très rarement écrire 
• Environ 2/3 des contenus sont à la charge de 2 personnes. 
• Il faut toujours être à l’affût des sujets, congrès, journées régionales, webinaires, etc 
• Il nous faudrait aussi toujours plus de lecteurs : pédiatres non AFPA, Santé publique, 

généralistes, francophones… faire de la publicité autour de nous (PMI – médecins scolaires …) 
•  

GT nous dit que peu de pédiatres consultent la revue à partir du site mais par contre ils sont nombreux 
à passer par Google. Les articles ne sont pas en accès libre mais ils peuvent lire le début de l’article et 
ensuite ils doivent s’abonner pour avoir l’article entier. 
 
IL FAUT REPENSER L’AVENIR AUTREMENT MAIS COMMENT? 
 
I have a dream: 

- Des délégués qui fassent la publicité dans leur région avec leur base de contacts mails ++++ 
- Des propositions d’articles à partir d’interventions de qualité faites dans vos régions, des 

articles rédigés par vos internes...  
- De nouvelles recrues pour le comité de rédaction (idées, propositions, articles ou relecture ou 

…) 
 
 

• SI UN ARTICLE VOUS A PLU, DITES-LE NOUS 
• SI UN AUTRE VOUS A DÉPLU, DITES-LE ... GENTIMENT! 
• Si vous avez des idées, des propositions, nous sommes preneurs ! 

 
 
CM : propose que l’on pourrait mettre en fin d’article notre avis sur l’article numérique. 
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Les finances – Jean-François DELOBBE 
 
Toujours en phase de transition. 
La version numérique est majoritaire ce qui a permis de diminuer les frais d’impression et de routage 
de 26 000 euros sur l’année. 
 
Toujours peu d’annonceur. 
L’abonnement automatique au moment de l’adhésion à l’AFPA a permis d’augmenter les recettes de 
21 k€. 
Diminution d’1/3 des honoraires de Sylvie SARGUEIL et rémunération des auteurs (entre 100 et 
250 euros).  
Rémunération de Véronique à hauteur de 2x15 CS par mois.  
 

Au total : - 12 000 euros en résultat net. 
 
Actuellement : 

- Trimestriel  
- 2 mailings   
        - 6 semaines 
        - à la parution 

Abonnement avec l’adhésion AFPA 
Coût :  
        - Numérique : 
               50€ 
     25 € internes et retraités non actifs 
        - Numérique et papier :  
     90 €  
     45 € internes et retraités non actifs 
 
 
Discussion d’augmenter le prix de l’abonnement au moment de l’adhésion AFPA en passant de 
50 à 60 euros ce qui permettrait de couvrir le déficit => à discuter et voter au prochain CA. 
 
CS : est-ce que l’on pourrait permettre aux médecins de payer article par article. GT dit que cela est 
difficile à mettre en place techniquement. 
 
 
 
  

LES CONGRÈS – AFPA R&D – COMMISSION SCIENTIFIQUE 
 

Point congrès - Fabienne CAHN-SELLEM 
 
Les congrès 2025 : 

• La Rochelle - juin 2025   
• Inscrits :  212, pour les 2 jours 
• Résultat :  136.000 € HT 
• Prestataire :  Harpocrate 
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• Vichy - novembre 2025  
• Inscrits :  155 pour 2 jours - 35 pour 1 jour 
• Résultat :  50.000 € HT 
• Prestataire :  Terres & Cie 

 
 
Les congrès 2026 : 

• Paris – 10 au 12 juin 2026  
Congrès « Commun » des Sociétés de Pédiatrie (aucune réunion d’organisation et 
aucune concertation pour les tarifs) 
L’AFPA sera présente sur 26 sessions sur les 3 jours  

- Organisatrice  
- Co-organisatrice avec GPIP, CN-SFP, les jeunes, SFNP, …  
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Le partage de bénéfice ne se fera pas au prorata des inscrits mais cela sera un partage fixe des bénéfices. 
L’AFPA est à la même hauteur que l’APLF soit 11,25 %. 
 
Vendredi 12 juin : Quizz Les champions (de la SFP), sur le stand SFP => Constituons rapide d’une 
équipe de 4 personnes pour montrer que les Champions, c’est l’AFPA (un bon FNAC à  gagner). 
 

• Il faudra rediscuter de la pertinence de poursuivre ou non de participer à ce congrès commun.  
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• Lyon - 19 au 21 novembre 2026 : Notre 1er Congrès Pluriprofessionnel : Médecins, Sage-
Femme, Puéricultrices 

 
Thème : les 1000 premiers jours  
Volonté d’échanges avec les sage-femmes et les puéricultrices  
Tables rondes avec échanges et regards croisés  
 
7 plénières pluriprofessionnelles : 

• Mortalité infantile : un enjeu de santé publique  
• Sorties précoces : organisation  
• Vaccinations de la femme enceinte et impact sur les nourrissons  
• Alimentation au cours des 1000 premiers jours  
• Parentalité et guidance parentale : faire équipe avec les parents dès la grossesse 
• Dépistages sensoriels et nouvelles maladies dépistées au Guthrie 
• Santé environnementale : outils pour les professionnels  

 
 
12 ateliers pratiques : 

• Allaitement maternel 
• Urgences périnatales  
• Troubles de l’oralité 
• Sommeil  
• Examen des hanches du nourrisson  
• Newborn behavioral observation 
• ADBB 
• Écrans 
• Musicothérapie  
• Mouvements généraux des nouveaux nés 
• Vaccinations 
• L’enfant dans la violence de sa famille  

 
Les inscriptions sont ouvertes ! https://afpa2026.org 
27 inscrits à ce jour 
2 sympos, 9 stands payants : merci d’informer vos VM pour booster 
 
 
Les congrès 2027 : 

• Annecy - 14 et 15 mai 2027 
 

 

https://afpa2026.org/
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• Novembre : ?? Les candidatures sont ouvertes !! le palais des congrès de PAU a contacté FCS 
pour donner des contacts sur une maison de santé (LO CASAU) qui est un pôle de santé pour 
l’enfant depuis 2023 dont les deux pédiatres sont adhérentes de l’AFPA. On pourrait envisager 
un congrès pluripro (pédiatres, généralistes, paramédicaux …). FCS va contacter les pédiatres 
de cette maison de santé. 

 
 
Les congrès 2028 : 

• Nîmes - juin 2028. Centre des Congrès H2 
• Novembre 2028 : ?? Les candidatures sont ouvertes. Arcachon ? le Havre ? 

 
 
La commission scientifique 2027 :  

Ø Mars 2027 à Paris 
Ø  Les Responsables de groupe sont invités à faire une présentation sur leur activité. 

 
 
 
Congrès ANNECY – Nadège De la Vie 
 
Thème : L’enfant et le sport. 
Date : 14 et 15 mai 2027 (attention WE de la Pentecôte) 
Lieu : Centre des congrès Annecy.  
2 km de la gare - parking gratuit en mai de 200 places - les pieds dans l’eau, 2 km de la vieille ville 
 
 

 
 
 
 
Programme : 

• Conférence : sociale : où en est ton avec le sport aujourd’hui ? sociologie 
• Tables rondes : 

• Le sport c’est la santé : allergie alimentaire, asthme, effet bénéfique 
• Nutrition : recommandations, dérives, fausses idées 
• Orthopédie : traumatologie, apophysite 
• Outdoor : altitude, infectieuses vectorielles, allergie, KCV 

• 6 ateliers 
Sport et obésité, certificat, ECG, dermatologie, Infovac, sport adapté 
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CSO : N De la Vie présidente CSO Annecy : 
 

 
 
CA présentiel la veille le jeudi AM de 14 à 18H00. 
 
 
 

LES SITES 
 
 
Afpa.org – Georges THIEBAULT 

 
La fréquentation est stable. 
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Le chatbot a démarré et fonctionne bien. 
 
 
 
Laits.fr – Georges THIEBAULT 
 
La fréquentation est stable. Pic au moment de la céréulide. 
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Mpédia – Fabienne KOCHERT 
 
 
MPEDIA ENJEUX & PISTES DE RÉFLEXION DEPUIS 2025 : 
 
De plus en plus de sites concurrents 
Nouveaux usages des parents (interrogation IA, réseaux sociaux, …)  
La stratégie mpedia : 
 

- Proposer et diffuser plus de contenus  
- Sur le site (travail du référencement naturel)  
- Sur les RS : variété des formats (carrousels, vidéos…) + expérimenter les canaux de 

diffusion où se trouvent les parents (Tik Tok) 
=> contributions des pédiatres (articles, vidéos, etc.)  
 
     -  Mieux incarner l’expertise des pédiatres : 
 - Architecture des articles mpedia : mettre en avant les pédiatres / « Le conseil du pédiatre » 
 - Vidéos avec conseils de pédiatres : sur les Réseaux Sociaux et au sein des articles 
      - Présenter systématiquement mpedia comme le site grand public de l’AFPA   
      - Mise en place “d’ambassadeurs mpedia” (prochaine réunion prévue le 29/05/2026) 
 
    - Travailler l’ergonomie du site : expérimentation du Chatbot mpedia → proposer plus 
rapidement des réponses aux questions des parents de façon « conversationnelle » 
 
    - SEA : Continuer à faire le tri dans les campagnes pour générer des campagnes plus impactantees 
 
………. En parallèle : Développer les partenariats en tant que plateforme de ressources pour les 
autres sites (Doctolib, Parents…) 
 
CE QUI A ÉTÉ FAIT EN 2026 : 
 
UNE ÉQUIPE RESTRUCTURÉE 
Réunion AFPA - doo la - La Jungle à Montpellier en février 2026  
Commanditaire : Association AFPA 
Gestion, communication et création de contenus : Agence doo la (Bordeaux) 
Prestataires techniques 
• Programmation : Agence La Jungle (Montpellier) 
• Référencement naturel :  Agence La Jungle - fin de contrat avril 2026 avec l’agence Vale Tudo 
(Toulouse) 
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• Référencement payant (Google Ads) : Agence Lead & Cie (Bordeaux) > gestion des 10 000 $/mois 
donnés par Google 
 
Rencontres régulières 
• Réunion hebdomadaire AFPA-doo la 
• Réunion mensuelle AFPA-doo la-La Jungle 
 
Copil : à constituer 
 
CÔTÉ CONTENU DU SITE  
Depuis le dernier CA (de décembre 2025 à date), mise en ligne de : 

● 6 actualités (1/mois en moyenne) 
● 24 articles mis à jour / optimisés pour le SEO 
● 10 nouveaux articles 
● Intégration de nouvelles QR tout au long de l’année 
● 62 vidéos enregistrées, montées, créées et diffusées sur les RS (Tik Tok & autres) et le site 

mpedia 
 

Chaque mise à jour sur le site permet de :  
- Capter du trafic sur de nouvelles requêtes, 
- Améliorer la visibilité du site (meilleures positions sur les moteurs de recherche)  
- Renforcer notre « autorité » 

 
MISE EN PLACE D’UN COMITÉ DE CONTRIBUTEURS AFPA 
Initié en juin 2025 
Comité trimestriel (4 réunions à date) 
Objectif = élargir le nombre de pédiatres de l’AFPA contribuant aux contenus du site.  

● Dans un premier temps en tant que relecteurs des articles rédigés par l’agence doo la.  
● Expérimentation en cours : les pédiatres prennent directement en charge la rédaction d’articles  

○ Guide de rédaction avec les bonnes pratiques à respecter pour que les articles soient 
optimisés pour les moteurs de recherche 

○ Tableau de suivi avec les 23 premiers articles à retravailler, attribués à une quinzaine 
de contributeurs pendant le dernier comité trimestriel 

○ Pour chaque article, un brief fourni avec : plan, liste de mots clés, contenu de l’article 
actuellement en ligne sur le site. 

 
CÔTE RÉSEAUX SOCIAUX 

∙ Lancement du compte TikTok : décembre 2025 
∙ Présence sur 5 plateformes : Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok et YouTube 
∙ 25 contenus créés chaque mois pour 60 posts, tous réseaux 
∙ Refonte visuelle 
∙ Budget publicitaire de 500€/mois pour apporter plus de visibilité à la chaîne Tik Tok.  
∙ → Nombre d’abonnés x 3 en un mois. 
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UNE VISIBILITÉ RENFORCÉE SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX 
Mpedia est présent sur les 2 réseaux les plus en phase avec les parents de jeunes enfants avec de très 
bonnes performances grâce aux vidéos : 
- Lancement d’une chaîne Tik Tok : déjà plus de 2 fois l’audience de Facebook !! 
- Les vidéos permettent également de booster le compte Instagram mpedia 
 

 
 
 
 

DES CAMPAGNES PUBLICITAIRES PERFORMANTES  
Création d’une vidéo spécifique pour présenter mpedia aux utilisateurs TikTok et faire connaître le 
compte (“vidéo générale” dans le tableau - cliquer sur la vidéo pour la lire) : 
 
Nous avons choisi de créer des campagnes avec 2 autres vidéos qui performaient déjà bien sur la 
plateforme de manière organique :  
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La “vidéo générale” va être conservée, les 2 autres seront remplacées fin mai par 2 autres vidéos 
thématiques, sponsorisées à leur tour sur TikTok pour varier les sujets poussés. 
 
MISE EN PLACE D’UN CHATBOT SUR LE SITE (avril 2026) 
 

 
 
Problèmes posés par le chatbot sur le plan juridique : utilisation de Chatbase : 
 

1- Responsabilité engagée par l’AFPA dans les échanges conversationnels 
Règlement (UE) 2024/1689 — AI Act 
Les systèmes à risque limité — comme les chatbots — doivent informer les utilisateurs qu'ils 
interagissent avec une IA.  
Le chatbot mpedia affiche bien un message d'ouverture signalant qu'il est un assistant virtuel basé sur 
l'IA → c'est conforme sur ce point. 

● Mentions légales mises à jour sur le site avec détails 
● Contrôle de conformité au quotidien des réponses du chatbot : selon recommandations et 

obligations légales  
● On prévoit de mettre en place une inscription sur le site mpedia pour les utilisateurs (tunnel 

d’inscription) ; avec les conditions d’acceptation du service.  
 
2- Les données des échanges sont traitées aux USA 

Clauses contractuelles bien définies. Respect du RGPD ; aucune donnée nominative 
Cryptage des données sur le serveur Anthropic 
>> Contact pris avec cabinet d’avocats spécialisé IA et Internet 
 
 
 
BILAN À DATE 2026 ET DEMANDES DE BUDGET : 
Maintenance La Jungle 
 = améliorations du site, demandes ponctuelles, résolution de bugs 
Forfaits de maintenance 2026 : 
• 75h sur l’année (contre 47h de maintenance les années précédentes) = 3 450 € TTC > à vérifier avec 
le trésorier ?  
• 31h30 encore disponibles à consommer d’ici la fin d’année 
 
Les travaux à mettre en place prochainement (La Jungle x doo la 2026) 

• Optimisation du tunnel d’inscription = 5 160 € TTC (La Jungle) 
• Accès au chatbot après inscription = 2 265 € TTC (La Jungle) 
• Brief pour affiner le cahier des charges, rédaction des contenus et suivi du développement et 

tests = 1440 € TTC (doo la) ??? 
Soit une enveloppe globale de 8 865€ TTC 
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But : Améliorer le parcours utilisateurs pour inscription sur le site 
Étude juridique du chatbot : en attente du devis 
 

Vote du bureau pour le budget accordé à l’unanimité. 
 
 
PARTENARIAT SANTÉ PUBLIQUE FRANCE 2025-27, ce qui a été fait : 
 
PROGRAMME MOINS D’ÉCRANS - PLUS D’INTERACTIONS 

• Continuer à développer le Programme Écrans, mieux le faire connaître et continuer son 
évaluation 

– Évaluation demandée par SPF (initiée avec l’IREPS Nouvelle Aquitaine en 2019 mais 
insuffisant) 

– Sensibiliser les professionnels de la petite enfance et les acteurs de santé et diffuser le 
programme pour qu’ils le déploient auprès des parents : 10 webinaires 

– Proposer des défis aux parents sur le site et sur les RS  
– Mettre en place un groupe d’ambassadeurs et l’animer sur les RS 
– Mieux se faire connaître auprès des institutionnels et des têtes de réseaux sur les 

territoires :  
• Présentation du kit Écrans sur des Journées et Congrès  
• Relai des outils auprès des pédiatres délégués sur leur territoire (60 kits 

ambassadeurs) 
• Newsletter Institutionnels  

->  Partenariat avec la mairie de Paris, Département de l’Aube, Département de la Gironde pour la 
diffusion 

• Expérimenter le sujet auprès de la cible des médecins 
– Un webinaire avec le Pr Gregoire Borst et le Dr FM Caron 
– Expérimentation et évaluation de l’usage des kits auprès des médecins (avec l’aide de 

Laurène Couty) 
 

CONSEILS DE PÉDIATRES EN VIDÉOS  
 
BUDGET DE 93 K€ 
 
Dans l’avenir : 

• On continue la sensibilisation sur les écrans et les tout-petits 
• Demande de Santé Publique France de repenser une évaluation du programme en fonction des 

types de population et au global du programme 
• On continue les vidéos Conseils Experts 

 
 
 
 

LA COMMUNICATION DE L’AFPA 
 
Agence Initiale – Arnaud MANET 
 
 

1) L’agence : 
- Anne Laure Marin (Fondatrice) 
- Mathilde Beau (Directrice conseil) 
- Alexia Malfetes : Consultant relation presse et social média (à la place d’Arthur) 
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2) L’organisation : 
a) Réunion mensuelle 

- Retour sur le mois écoulé :  
• Nombres d’interviews (écrites, TV, radio…), d’articles et de mention presse.  
• Nombres de nouveaux abonnés, de partage, de commentaires d’impressions et d’engagement 

pour les réseaux sociaux.  
- Propositions pour le mois à venir : 
• Pour les relations presse 
• Pour les réseaux sociaux 
 

b) Validation des publications sur les réseaux sociaux : 
- Hebdomadaire 
- 2 post LinkedIn 
- Proposées par le responsable social media 
- Relecture par l’équipe, et corrections si nécessaire. 

 
c) Demande d’interviews par les journalistes : au jour le jour 

 
  

d) Écriture et diffusion de communiqués de presse 
 
  

e) Revue de presse 
 

 
3) Relations presse : 

- Entre juin 2025 et juin 2026 : 
• 178 retombées presse 
• 77 interviews 
• 66 mentions presse 
• Lien vers la revue de presse :  https://agence-initiale.coveragebook.com/f/631d94626cc57e6b 

 
4) réseaux sociaux : 

à  LinkedIn :  
- Réseau professionnel 
- Cible atteinte que ce soit sur la profession et la répartition géographique. 
- + 927 abonnés sur un an soit 3781au total 
- 212 881 impressions (= représentent le nombre de fois où votre contenu est affiché sur l'écran 

d'un utilisateur, mesurant ainsi la visibilité de vos publications). 
- 3271 réactions 
- 190 commentaires et 102 republications 

 
5) Communiqués de presse : 

3 CP de juin 2025 à juin 2026 :  
- Arrivée de Sandra à la présidence 
- Allaitement maternel 
- Espace no kids  

 
6) Comptabilité : 

- Facture mensuelle : 31350 euros TTC par an (contrat sur 2 ans) 
- Ordre de missions : 

• Accompagnement relation presse 
à Mise à jour du fichier presse  
à Rédaction d'un communiqué de presse, pitch, décryptage d'une actualité 
à Diffusion ciblée, relances téléphoniques et mail  
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à Organisation d'entretiens presse  
à Reporting  
à Mise à jour de la revue de presse  
• Accompagnement sur Linkedin 

 
7) Points à améliorer : 

- Relation presse :  
à Choix des sujets. 
à Nombres de répondants 
à Si vous êtes contactés par un journaliste : merci de mentionner l’AFPA. Si vous ne pouvez 

pas donner suite : donnez les coordonnées de l’agence initiale.  
- Réseaux sociaux : 

à Augmentation du nombre d’abonnés 
à Augmentation de la visibilité des pages par les commentaires et republications + faire des 

publications en nommant l’AFPA.  
- Renforcer relation avec Mpedia et site AFPA.org 

 
 
 
 
Les mailings – Newsletters - Sandra BRANCATO 
 
Au bureau tout le monde ouvre les mails AFPA. 1 personne trouve qu’il y a trop de mails.  
Dernièrement il y a eu un problème de serveur avec des mails qui n’étaient pas distribués. 
 
SB fait beaucoup de tri sur les demandes de diffusion de mail (enquêtes …) émanant des régions 
pour ne pas surcharger l’envoi des mails aux adhérents. 
De ce fait un coin « région » va apparaître dans la newsletter qui va prendre un peu plus 
d’ampleur dans les mois qui viennent. 
 
Une newsletter va être instaurée tous les 3 mois.  
 
 
 
 
Point Europe – Christine MAGENDIE 
 
CM nous informe qu’elle est maintenant présidente de l’ECPCP depuis début mai. 
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QUESTIONS DIVERSES 
 
CS nous informe que les inscriptions au programme Malin (programme d’aide à la nutrition 
pour les familles en grand précarité) diminuent alors que la précarité augmente. Il faut relayer 
l’information dans les régions. Toutes les femmes enceintes sont prévenues de ce programme 
au 5ème mois de grossesse, à la naissance de l’enfant et au 5 mois de l’enfant (mail de la CNAF). 
Il y a un site internet qui est actuellement en refonte. 
 
GT informe sur la consultation publique concernant la révision de stratégie de la vaccination 
pneumococcique par la HAS. La recommandation est l’utilisation du PREVENAR 20 en un 
schéma 3+1 et du PREVENAR 21 chez l’adulte. Une réponse a été faite au nom de l’AFPA 
(identique aux autres groupements pédiatriques). 
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FIN du CA 

 
 
Prochain le CA le jeudi 8 octobre AM (10H00 – 17H00) à Paris au musée de La Poste. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Anne BÉGUIN (Secrétaire)    Sandra BRANCATO (Présidente)  




